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Sita Twojej Marki _

Modut | - Analiza grupy docelowej.

W pierwszym module okreslisz:

e Kto doktadnie jest Twoim klientem

e Kto Twoim klientem nie jest i dlaczego wcale nie chcesz go pozyskac

e Dlaczego tak wazne jest zawezanie grupy docelowej i jak zawezi¢
wtasng grupe (¢wiczenie oparte na podstawie autorskiej metody
piramidy eliminacyjnej)

e W jaki sposob klienci podejmujg decyzje o zakupie i co moze ich
przekonac¢ do wybrania Twojej marki

Jakie potrzeby i problemy majg Twoi klienci i w jaki sposéb mozesz im
pomaoc, jakimi wartosciami kierujg sie w zyciu Twoi klienci i czy macie
tutaj punkty styku?

e Wejdziemy wspolnie w proces podejmowania decyzji przez Twojego
klienta i dowiemy sie, jak do niego mowic, zeby chciat kupi¢ Twoj
produkt.

* Kim sg persony, jak je okresliC i dlaczego tak wazne jest, zeby doktadnie
wiedzie¢, kto od Ciebie kupuije.

W sktad modutu wchodzi:

* nagranie audio,

e karta pracy z czterema zadaniami

e formularz do opracowania person.
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Modut Il - Analiza konkurencji.
Drugi tydzien to praca nad Twoimi mocnymi i stabymi stronami, a przede

wszystkim znalezienie Twoich wyroznikow. Dowiesz sie:

e Dlaczego analiza konkurengji to inwestycja, a nie strata czasu

e (o sprawia, ze dotychczas sama sie nie zmobilizowates, zeby zajgc sie
tym tematem, albo nie wiedziatas jak wyciggnac z niej wspierajgce
wnioski.

e Jak okresli¢, kto tak naprawde jest Twoim konkurentem

* Jak przeprowadzi¢ analize szybko i efektywnie

* Jakie sg Twoje mocne strony i jak podczas analizy konkurencji poznac
lepiej swoich klientow.

W sktad modutu wchodzi:

* nagranie audio,

* tabela do badania konkurencji oparta na przedstawionej w kursie
metodzie analizy,

e karta pracy do stworzenia podsumowania i analizy wnioskow.
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Modut 11l - Podstawy komunikacji Twojej marki.

Trzeci tydzien, to rozpoczecie procesu kreatywnego, w tym czasie
okreslisz:

Jakie korzysci odnosi klient dzieki skorzystaniu z Twojej oferty

(Opracowanie benefitow racjonalnych i emocjonalnych)

e Nijeuswiadomiong potrzebe klienta, na ktorg odpowiada Twoj
produkt/ustuga (Opracowanie insightu konsumenckiego)

e W jaki sposob sprawic, zeby klient poczut, ze Twoja marka zapewni
mu wtasnie to, czego potrzebuje (okreslenie big idea marki)

o W jaki sposob sie komunikowac, zeby wzbudzi¢ zaufanie klienta - nie
przedstawie Ci zadnych manipulacyjnych sztuczek, pokaze Ci jak
oprzec sie na tym, co faktycznie posiadasz (okreslenie RTB produktu)

e Unikalng ceche swojej marki, nawet jesli wydaje Ci sie, ze jej nie masz,

to po wczesniejszych analizach, z pewnoscig jg odnajdziemy.

W sktad modutu wchodzi:
* nagranie audio,
e karta pracy z 5 zdaniami,
* PDF z przyktadowg czescig strategii, na ktorym wskaze Ci w jaki
sposob wykonac zadania, zeby proces byt dla Ciebie tatwiejszy i
bardziej zrozumiaty.
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Modut V - Content marketing, opracowanie przyktadowych
tresci
W pigtym tygodniu kursu przychodzi czas na konkrety. W oparciu o caty
dotychczasowy proces i stworzong dotychczas strategie opracujesz:

e Obszary tematyczne, ktére bedziesz poruszac w swoich dziataniach
promocyjnych
(w oparciu o stworzong przeze mnie liste 20 przyktadowych obszarow

tematycznych)
e Przyktadowe tresci do kazdego z wybranych w poprzednim module

narzedzi komunikadji

W sktad modutu wchodzi:
* nagranie audio,
e karta z 20 przyktadowymi obszarami tematycznymi odpowiadajgcym
modelom komunikacyjnym z modutu IV,
e karta pracy na stworzenie przyktadowych tresci.
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Modut VI - Stworzenie harmonogramu dziatan na pierwszy
miesigc.

Ostatni tydzien naszej wspolnej pracy, to dla Ciebie czas, na stworzenie
planu dziatania na pierwszy miesigc dziatan promocyjnych.
Dowiesz sie:

e Jak tworzy¢ skuteczny harmonogram dziatan, ktéry pozwoli Ci na
trzymanie sie zatozen strategicznych i efektywng promocje (w oparciu o
autorskg metode 3 etapow)

e Dlaczego wazne jest tworzenie planu, nawet wtedy jak zamierzasz go w
trakcie zmieniac

e Jak sprawdzac efektywnos¢ swoich dziatan i na co zwracac uwage w

pierwszych miesigcach realizowania strategii.

W sktad modutu wchodzi:
e nagranie audio, nagranie video webinaru z jednego z moich programow
dotyczgcych planowania
e plan na stworzenie harmonogramu dziatan w oparciu o 3 etapy.
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